Requisitos para la elaboración de diseños gráficos para la divulgación de Tseyor (borrador)
Socios/Hermanos
Bienvenidos a la Guía de Estilo TSEYOR
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Tseyor es un acrónimo que corresponde a Tiempo Simbólico Estelar del YO en Retroalimentación, y en él están incluidas miles de personas que anhelan el perfeccionamiento de su pensamiento. Toda persona de buena voluntad está invitada a participar de este movimiento abierto a todos, ya que Tseyor somos todos.
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1. Introducción
Este documento tiene como objetivo homogeneizar, unificar los diseños gráficos para la divulgación de Tseyor en todos sus ámbitos, sea anuncios, carteles, volante, banners, presentaciones gráficas, etc. 

Qué significa unificar estilos y seguirlos

Las imágenes cuando son fuertes construyen relaciones significativas con grupos actuales y potenciales. Son la expresión de valores y las personas y/o elementos pueden validar y reforzar estos valores con cada interacción. Ellos prueban a sí mismo como un hermano con ideas afines a los elementos puedan confiar y disfrutar realmente trabajando.

Por qué unificar

TSEYOR está transformando los niveles de consciencia interactuando con seres humanos de los cosmos, pertenecientes a la Confederación de Mundos Habitados de la Galaxia donde están incluidas miles de personas que anhelan el perfeccionamiento de su pensamiento. Nuestro objetivo, Unidad de pensamiento.
Nuestro motivo de imagen es desarrollar y entregar comunicados, talleres, conversaciones inter-dimensionales,… bajo diferentes formatos completos con diseño hermoso e intuitivo, atractivo y experiencias con propósito, que la gente ama.

Quien

Nuestros más importantes defensores de la imagen son socios/elementos como usted. Como extensiones de la imagen de TSEYOR, es importante que nuestros socios respeten las normas de la imagen, y en última instancia, nuestros valores de imagen.

Cómo

En estas páginas, encontrará todas las herramientas y recursos que necesita para convertirse en el último embajador de la imagen de TSEYOR. Para acceder a las herramientas y recursos, por favor utilice las sugerencias anexas.  A cumplir en todas las partes del mundo.
2. Criterios generales de diseño
Estos son criterios que todo diseño gráfico debería cumplir para mejorar su resultado final y su efectividad en la comunicación del mensaje. Si bien no han de ser tomados como criterios estrictos, pero sí altamente recomendables. 
Principios básicos de diseño gráfico
Unidad, armonía, secuencia, énfasis, contraste, equilibrio, alineación, repetición, retícula y fuentes (Ver Anexo 1).
Elementos básicos de un diseño

Titular, cuerpo del texto, ilustración, espacios en blanco, elementos gráficos (Ver Anexo 2).
En resumen, todo diseño debería ser:
· Claro en su mensaje principal

· Perfectamente legible en su texto

· Con un buen contraste entre texto y fondo

· Cada elemento con su correspondiente separación del resto

3. Elementos obligatorios

Todo diseño debe incluir estos elementos:

	ELEMENTO OBLIGATORIO
	FORMA CORRECTA
	FORMAS INCORRECTAS

	Titular
Es un título que define en muy pocas palabras el objetivo de dicho diseño o anuncio. 

Debe destacar por encima del resto de elementos, en tamaño, en posición y en contraste.

Debe estar en MAYÚSCULAS o Versales.

Debe estar en negrita y sin subrayado.
Que esté visible, legible y claramente identificable.

Normalmente aparecerá en una posición inicial o superior en la composición del diseño (ver Anexo 1). 

	CURSO HOLÍSTICO TSEYOR
CURSO HOLÍSTICO TSEYOR

CURSO HOLÍSTICO TSEYOR


	Curso Holístico TSEYOR
CURSO HOLÍSTICO TSEYOR

CURSO HOLÍSTICO TSEYOR

CURSO HOLÍSTICO TSEYOR



	Sello de Tseyor

Debe ser circular y con los colores originales.

Que esté visible y claramente identificable.

En algunos diseños puede ser el elemento principal, pero normalmente será un elemento secundario en proporción al titular del diseño. 
Normalmente aparecerá centrado en el diseño.
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	Web de Tseyor
Debe estar en minúsculas y ser visible, clara y legible y con contraste respecto al fondo.

Debe usar negritas.

Evitar usar el subrayado.

Debe usar la tipografía (a definir*)
Normalmente aparecerá con tamaño medio o pequeño al final o parte inferior del diseño, y centrado.
	tseyor.org
tseyor.org
Formas aceptables pero no recomendadas:
www.tseyor.org
http://tseyor.org

	tseyor.org
tseyor.org
www.tseyor.com
http://www.tseyor.com
tseyor.org
tseyor.org



4. Elementos obligatorios condicionales

Estos elementos deben aparecer según el objetivo o categoría del diseño.
	ELEMENTO
	CONDICIÓN
	EJEMPLO

	Logo de la ONG
	· Si es un anuncio de la ONG Mundo Armónico Tseyor.

· Si el diseño refiere o es para una delegación de la ONG Mundo Armónico Tseyor.

· Si es un evento o acción de ayuda humanitaria.
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	Forma de Contacto
	· Si es un evento o un anuncio local
	Teléfono o correo electrónico de la persona de contacto

	(otros a definir*)
	· 
	


5. Elementos recomendables

Se recomienda tener en cuenta estos elementos:
	ELEMENTO
	FORMA CORRECTA
	FORMAS INCORRECTAS

	Palabra “TSEYOR”

En alguna parte del diseño debe aparecer la palabra TSEYOR, de forma visible, clara, legible y con contraste respecto al fondo.
Debe aparecer en mayúsculas.

Evitar usar el subrayado.

La palabra TSEYOR puede estar incluida en el titular.

Si la palabra está sola, debe usar la tipografía (a definir*)


	TSEYOR

TSEYOR

TSEYOR


	Tseyor

TSEYOR

TSEYOR
TSEYOR
TSEYOR



	Otros (a definir*)
	
	


6. Temática o tipo de composición

Hay 3 tipos de composición o formas de abordar un diseño.

	Temática
	Descripción
	Ejemplo

	Formal y sencillo
	El fondo es blanco y la letra negra. Útil para todo tipo de anuncios, volantes, etc.

Puede contener también el color azul.
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	Origen estelar
	Fondo estrellado o espacial simbolizando nuestro origen en las estrellas.

Normalmente aparecerán motivos como galaxias, planetas, la Tierra, un rayo de luz, etc.

El fondo será oscuro pero deberá tener algún motivo luminoso. Y las letras sobre fondo oscuro serán blancas o claras para un buen contraste.
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	Libre
	De composición libre. Color recomendado: azul cielo.
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7. Textos predefinidos

Estos son textos o frases cortas que han de aparecer o pueden aparecer según sea la categoría u objetivo del diseño o anuncio. Estos textos pueden ser el titular del diseño o pueden ser subtítulos o textos secundarios. 
	Categoría
	Texto

	Página web o blog de una delegación de la ONG Mundo Armónico Tseyor
	“Una delegación más de TSEYOR”

	Anuncio General
	“El Mensaje de las Estrellas”

“El Descubrimiento del Hombre por el Propio Hombre”

“¿Quién Soy?”

(…)

	Anuncio de Curso Holístico
	“Curso Holístico TSEYOR”
“Las 12 Esferas del Universo” (secundario  y opcional)

(…)

	(a definir*)
	


8. Elementos complementarios 
El diseño puede incluir elementos según la idiosincrasia del país, región o cultura del lugar, que ayudarán a identificarse con la zona local y sus gentes. También se puede aplicar si el diseño está orientado a un evento local, para identificar por ejemplo el lugar. 
Estos elementos serán de importancia y posición secundaria en el diseño y no han de deformar, solapar ni confundirse con los elementos de Tseyor.
Los elementos pueden ser:

· Una imagen o fondo temático relacionado con el objetivo o tema del lugar, o del evento.

· Una imagen o ilustración como elemento dentro del diseño.

· Un texto corto o frase corta.

9. Elementos no permitidos
No está permitido usar:

Colores de banderas nacionales o locales, para evitar la identificación con dichos baksaj y para transmitir un mensaje de globalidad sin separaciones ni fronteras.

Símbolos de otros fractales o filosofías, para evitar la mezcla de energías. Si bien en casos excepcionales se pondría a consideración del Departamento de Divulgación. 

Textos de otras filosofías, si bien en casos excepcionales pueden incluirse, siempre bajo la supervisión del Departamento de Divulgación.

10. Anexos

Anexo 1: 

Principios generales para los diseños
Fuente: https://prezi.com/skx6ebt7q5ml/principios-y-reglas-basicos-del-diseno-grafico/
Principio de Unidad:
Toda publicidad creativa tiene un diseño unificado. El afiche debe concebirse como unidad, y la totalidad de sus partes (texto, arte, encabezado, logotipo, etc) se deben relacionar entre sí con el fin de producir un efecto general y unificado.

Principio de Armonía:
La idea de que todos los elementos del afiche deben de ser compatibles, está muy relacionada con la unidad. El diseñador logra la armonía mediante la selección de elementos que combinen.

Principio de Secuencia:
El anuncio debe arreglarse de modo ordenado para que pueda leerse de izquierda a derecha y de arriba hacia abajo. La secuencia de elementos puede ayudar a dirigir los ojos hacia un movimiento estructural. Los elementos deben colocarse de manera que el ojo comience donde se desea que empiece y que recorra el camino deseado atreves del anuncio.

Principio de Énfasis:
el énfasis consiste en el realce de un elemento con el fin de estacar. Se debe decidir si se desea poner énfasis en la ilustración, el encabezado, el logotipo o el texto.

Principio del Contraste: 
Se requiere de diferentes tamaños, formas y tonos para hacer que el anuncio sea más vistoso de modo que no resulte aburrido a la vista. El contraste hace que el trabajo sea más interesante.

Principio del Equilibrio:
Por equilibrio se quiere indicar el control del tamaño, tono, peso y posición de los elementos que constituyen el anuncio. Puede ser de dos clases:

· Equilibrio Formal: Un anuncio de equilibrio formal posee elementos de igual peso, tamaño y forma a los dos lados izquierdo y derecho de una línea vertical imaginaria trazada en el centro del anuncio.
· Equilibrio informal: Los objeto parecen estar colocados al azar en la página pero guardan tal relación entre sí que la página en su totalidad está equilibrada, requiere más trabajo pero los efectos pueden ser imaginativos y distintivos.
Principio de Alineación: 
Cada elemento de una página debe de tener relación con otro elemento para asegurar que la lectura sea fácil y fluida. Elementos arbitrarios e ilógicos no tienen lugar en un buen diseño, la alineación crea una imagen limpia y sofisticada, además ayuda a atraer la atención a la imagen y a conectar visualmente los elementos.

Principio de Repetición:
En nuestra naturaleza humana por alguna razón necesitamos ver, oír y hacer las cosas varias veces, el diseño no es la excepción. La repetición de elementos visuales en tu diseño tales como colores, formas, texturas, líneas, te ayudaran a hacer hincapié en mensajes importantes. Únicamente hay que cerciorarse de no repetir demasiado un elemento a tal grado que se vea desorden en la composición

Principio de la Retícula:
Conocida como Grid en inglés es una herramienta muy útil que nos puede asegurar mayor equilibro en nuestro composición al momento de diseñar, es una estructura hecha de líneas verticales y horizontales donde se "encajara" el contenido, sirve como una armazón para organizar textos, imágenes, formas e incluso video, de una marea fácil y racional

Fuentes en el diseño: 
Se refieren a una serie de caracteres impresos. Es esencial elegir el tamaño de fuente y el tipo de letra correctos para comunicar el mensaje con éxito. Si es demasiado pequeña el lector puede que abandone el intento, si hay muchas negritas o textos grandes puede que el diseño se vea compitiendo entre si y esto no favorezca la comunicación del mensaje. Las fuentes tienen distintas personalidades y el tipo que elija deberá reflejar el mensaje y el tono de la pieza.

Anexo 2
Fuente: https://www.scribd.com/doc/14424271/Criterios-Basico-de-Diseno-para-elaborar-afiches-y-Volantes
El texto de un anuncio suele estar constituido por:
· Encabezamiento o Titular.

· Cuerpo del texto.

· Subtítulos.
· Ilustraciones.
· Supers y cupones.
· Espacios en Blanco.
Titular
Elemento de máxima importancia en la comunicación, porque resume de modo breve y conciso el contenido de la información general. En muchas ocasiones, es el único elemento del texto que nuestro perceptor alcanza a leer, discriminando el resto de la información escrita. Su ubicación es, por tanto, de la máxima importancia. Existen múltiples posibilidades de situación, aunque dada la clara tendencia de nuestra vista a iniciar la lectura óptica de la página por la parte superior, es aconsejable, además de suponer un hecho generalizado, ubicarlo al principio de nuestra composición.
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Hemos de cuidar en extremo la legibilidad de este elemento observando además una serie de normas gráficas que duplicarán la efectividad comunicativa. Es mejor elegir titulares cortos frente a los de mayor longitud, debiendo ir además compuestos en la medida de lo posible por palabras cortas. Y en una sola línea antes que fraccionarlos en varias. Respecto a la tipografía, es mucho más útil, de cara a mejorar la legibilidad, utilizar tipografías con serifa frente a las de palo, así como utilizar mayúsculas combinadas con minúsculas en lugar de exclusivamente mayúsculas. El uso de un cuerpo grande es evidente que también mejorará la legibilidad global del titular. Además, debemos procurar que el color contribuya a resaltar nuestro titular en lugar de enmascararlo. Habrá que preocuparse de que el color asignado al fondo del diseño no cree el efecto de canibalización sobre el titular, evitando de este modo la creación de tensiones visuales que, en última instancia, dificultarán la captación clara del mensaje contenido en el mismo.

Cuerpo del texto
Constituye la parte del texto que nos va a proporcionar una información más detallada del contenido general de nuestra comunicación. En contraposición con el titular y otros elementos del texto como los subtítulos o los supers, es la parte que más resistencia a la lectura ofrece por parte del receptor. El diseñador debe salvar esta barrera dotándolo de una composición lo suficientemente atractiva. Teniendo en cuenta que está formado por líneas de texto, no podemos permitirnos grandes alardes de creatividad, pero a lo que sí debemos tender es a optimizar su legibilidad. Habrá que cuidar al máximo la tipografía, eligiendo una familia sencilla y de fácil lectura. Cuidaremos también la longitud de la línea, de modo que no fatiguemos en exceso al receptor. Estaremos atentos al fondo, de manera que no interfiera, como se advertía en el caso del titular, la apreciación global del texto. Al suponer un complemento explicativo del titular, se debe ubicar a continuación de éste, siempre guardando una armonía compositiva entre ambos. Una combinación adecuada de estos dos elementos constitutivos del texto, puede generar multitud de propuestas gráficas creativas, si tratamos adecuadamente su ubicación y estudiamos acertadamente las proporciones. Los restantes elementos que completan el texto de nuestra comunicación poseen un protagonismo en cierto modo secundario, sin restarles por ello importancia gráfica cuando su presencia es requerida como parte integrante de un todo comunicativo. Los subtítulos, los super, los cupones, eslóganes, etc., tienen unas proporciones y un lugar asignado dentro del esquema compositivo general, que normalmente se mantienen constantes. Los subtítulos o pies de foto añaden información respecto a alguna imagen. Consecuentemente, se ubican junto ella.
El eslogan es el elemento de cierre que sirve como recordatorio y resumen del concepto general de la comunicación. Debe situarse, por tanto, al final de nuestra composición, justo en la salida de la página, junto al logotipo o la marca si los hubiera.
Los cupones buscan también conducir nuestra comunicación reclamando una respuesta por parte del receptor. Por tanto, han de ubicarse también al final, una vez que ha sido asimilada toda la información. [image: image11.jpg]Puede est
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Y por su parte, los supers llaman la atención sobre una ventaja o detalle en concreto de todo aquello que estamos transmitiendo. Su lugar ha de ser destacado, siendo una posición preferente la parte media superior de la composición. Una combinación adecuada y equilibrada de todos estos elementos generará una solución gráfica eficaz y altamente significativa

La ilustración
Está constituida por las ilustraciones propiamente dichas, las fotografías o formas gráficas, pudiendo adoptar toda clase de configuraciones. Habremos de combinarlas con el resto de los elementos gráficos de modo que podamos conseguir el máximo impacto visual. Las ilustraciones complementan la información aportada por el texto. Deben, por tanto, armonizarse con el resto de los elementos, de forma que lleguen aguardar una estrecha relación con aquel y, sean además visualmente satisfactorias, y estén ubicadas en la posición adecuada, para poder mantener un perfecto equilibrio con todo el conjunto. Debemos tener presentes las múltiples configuraciones que podemos otorgarles, así como su temática, siempre que se relacione con el protagonismo que queramos adjudicarle, así como el lugar donde las situaremos, que en el caso de las ilustraciones será bastante más flexible que para el resto de los componentes del diseño. Una ilustración puede ocupar todo el área de diseño, constituyéndose como fondo de la composición; o presentarse parcializada con los contornos claramente definidos. Puede incluso, si optamos por una forma definida, traspasar los límites de la composición, sin que por motivos de ubicación llegue jamás a perder su protagonismo.

Espacios en blanco
Los espacios en blanco están constituidos por todas aquellas partes de la composición donde encontramos ausencia de cualquier otro elemento gráfico y cumple una función clara y definida, equilibrando y compensando el peso de todos los elementos presentes en la composición. Posee entidad en sí mismo, constituyéndose como un elemento más, que hemos de tener presente y valorar adecuadamente desde el principio si queremos conseguir una composición armónica, donde la presencia de un elemento quede compensada por el vacío espacial circundante. Cumple también la función de encuadrar el resto de los elementos y marca los límites espaciales que estructuran la composición. La habilidad de dominar los espacios en blanco se consigue a base de un estudio prolongado, reflexivo y comparativo de los pesos visuales de cada uno de los elementos.

Introducción de los elementos gráficos en el área de diseño
Nuestro diseño se compondrá haciendo una abstracción de las formas, las líneas y los bloques. Las líneas corresponden al texto, formado, como hemos dicho, por titulares y cuerpos de texto principalmente. Los bloques de imágenes estarán constituidos por las ilustraciones y las fotografías que decidamos introducir. Todos estos componentes han de constituir un conjunto integrado de elementos donde la posición y la proporción estén adecuadamente elegidas para conseguir un todo armónico y equilibrado, asignando a cada parte el protagonismo que nos demande.

Introducción de la primera línea:
Llamaremos línea principal a los titulares: lo primero que hemos de valorar visualmente es que unas posiciones atraen ópticamente más que otras. Hemos de encontrar la posición visualmente más dinámica. Los pesos compositivos de cada uno de los espacios de nuestra página son distintos. En cada una de estas ubicaciones se establecen fuerzas compositivas diferentes donde las tensiones espaciales quedan más o menos definidas. Una misma línea tiene mayor peso si se ubica en la parte inferior de nuestro área de diseño, que si se sitúa en la zona superior de la página, donde se transmite una mayor sensación de ligereza. Lo mismo ocurre con la situación respecto a los márgenes de la página. Una ubicación centrada establece un equilibrio estricto entre los pesos visuales. Sin embargo, esta percepción varía si desplazamos la línea hacia los márgenes laterales. Aproximando hacia la derecha nuestra composición, ésta experimenta un avance óptico contrapuesto al retroceso que observamos si nos la llevamos hacia el margen izquierdo. En ambos casos, el peso visual se concentra en un lateral de la composición, estableciéndose campos tensionales muy acentuados entre el elemento gráfico y el espacio en blanco que lo rodea. Consideremos también el movimiento que podemos llegar a conferir a la línea variando su posición espacial. La inclinación a la que la sometamos creará un dinamismo gráfico que hace que varíe sensiblemente el aspecto de nuestra composición. El límite en la búsqueda de dinamismo nos llevaría a colocar nuestra línea principal en posición vertical, aunque hemos de hacer la observación de que esta posición frecuentemente dificulta la lectura del texto.
El diseñador ha de aplicar en todo momento juicios visuales que, guiados por su intuición creativa, puedan valorar correctamente cada una de las ubicaciones elegidas. Otro factor importante a tener en cuenta respecto al peso visual de nuestro titular es el de la proporción que le asignemos, decidir a qué tamaño vamos a trabajar. La expansión o contracción de la línea hace que varíe la importancia del titular con respecto al resto de los elementos. Hemos de explorar los distintos comportamientos gráficos que experimenta dentro de la página al variar sus proporciones. Observamos el efecto que provoca su distorsión, su expansión o su condensación. El tamaño asignado guarda estrecha relación con la posición en la que situemos el titular. No se comporta de igual modo una misma proporción en distintas posiciones e inclinaciones. Recordemos que en última instancia, lo que en realidad estamos haciendo es conjugar espacios que manchan gráficamente la página, con espacios en blanco, poseyendo ambos un alto valor visual. La modificación de las proporciones de nuestra línea principal hará que la estructura global del resto de nuestra composición experimente variaciones. Unos elementos afectan a otros y viceversa.

El bloque de texto:
Al titular le suele acompañar casi siempre el bloque de texto, que estará compuesto de un número variable de líneas de palabras, que configurarán un bloque gráfico compacto en contraste con el titular, que queda constituido por una o dos líneas.
Normalmente el texto posee mayor extensión que el titular, aunque su peso visual suele ser menor, presentándose con un aspecto global más ligero. Hemos de tratar el bloque de texto de manera distinta al titular, para poder conseguir una clara diferenciación.

Estableceremos comparaciones estéticas en lo referente a su forma, su tamaño y su disposición. Debemos utilizar adecuadamente el espacio existente entre las líneas, el espaciado entre sus elementos constitutivos (palabras), así como el tamaño de éstas. El cuerpo de texto forma un bloque compacto que mancha ópticamente nuestra composición. Podemos decir que se crea un color tonal originado por el peso visual que ejerza, que se ve afectado por todos los elementos que lo constituyen (líneas, letras y espacios).Hay que tener siempre presente que, junto con el titular, el bloque de texto formará un todo coordinado que habrá de presentarse equilibrado visualmente para que cada uno pueda mantener la importancia gráfica asignada, así como que no quede interferida la legibilidad de ninguno de los dos.

Las imágenes:
Por último, habremos de introducir imágenes dentro del área de diseño. Las consideraremos como formas sólidas capaces de adoptar multitud de configuraciones. Se pueden presentar como formas regulares que encajen perfectamente con las líneas de texto previamente trazadas, o bien pueden adoptar formas irregulares, lo cual nos determinará que el trazado del texto lo tengamos que hacer respetando su contorno. En este caso deberemos siluetear el texto siguiendo los límites marcados por la imagen. De la misma manera que ocurría en el texto, la escala y proporción que les asignemos, así como suposición, afectarán a la estructura global del diseño. En realidad, el proceso de integración de los distintos elementos gráficos es simultáneo, es un proceso conjunto en el que la introducción de nuevos elementos afecta al resto de los ya presentes. Probablemente nos obligará a variar constantemente las proporciones generales y las ubicaciones de los elementos previamente definidos. Habremos de prestar constante atención al tamaño de todos los elementos (competencia visual ejercida entre ellos), así como al pautado que determinemos (espacios proporcionales entre los mismos).
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